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پیش گفتار

باتوجه به اهمیت تأمین فراورده های غذایــی و آشــامیدنی در بقای انســان، صنایع غذایی به 

معنای عام آن یکی از اولیــن صنایع در طول تاریخ بشــر بوده است و جزء صنایع اساسی به 

شمار می رود. گسترش جمعیت، افزایش رفاه عمومی، تغییر عادات غذایی و سبک زندگی از 

مهم ترین شاخص های تأثیرگذار بر رشد این صنعت در سطح جهانی پس از انقلاب تکنولوژیک 

قرن ۲۱ است.

در تمام کشورهای جهان، صنایع غذایی تأثیر بسزایی در ایجاد اشتغال و ارزش افزوده داشته و 

ایران نیز از این قاعده مستثنی نیست. صنعت غذا در ایران باتوجه به شرایط آب وهوایی تنوع 

و کیفیت مطلوب کشاورزی دارای اهمیت و مزایای فراوانی بوده و بالاترین سهم را در ایجاد 

اشتغال در کشور داشته است. پیش بینی ها بر این نکته استوار است که این بخش از سویی 

باتوجه به سهم بالای صنایع غذایی در سبد کالایی خانوار و از سویی دیگر نظر به دسترسی 

به مواد اولیه باکیفیت و نیروی کار ارزان، امکان توســعه اشتغال در کشــور را بیش از سایر 

بخش های صنعتی خواهد داشت.

از یک سو باتوجه به ســهم بسیار بالای محصولات فصــلی در تأمین مــواد اولیه داخلی این 

صنعت و لزوم خرید نقدی این محصــولات از کشاورزان و از سوی دیگر باتوجه به بالابودن 

هزینه های مواد اولیــه وارداتی، چرخش ســرمایه در این صنعت زمــان بر بوده و حجم کلان 

سرمایه موردنیاز یکی از بزرگ ترین مشکلات تولیدکنندگان صنایع غذایی در کنار مشکل نحوه 

تخصیص ارز به واردات مواد اولیه موردنیاز این صنعت است.

بانک سامان به عنوان یکی از بانک های پیشرو در ارائه خدمات تأمین مالی و ارز به صنایع 

غذایی، همواره رویکردی متعهدانه و راه حل محــور نسبت به این صنعت داشته است. این 

گزارش در راستای همان رویکرد و باهدف بررسی چالش های عمده پیش روی فعالان صنعت 

غذایی و تلاش برای شناسایی راه حل هایی عملیاتی به منظور رفع چالش های مذکور است. 

در این گزارش باتوجه به ترکیب مشتریان بانک تمرکز اصلی در صنایع غذایی روی مجموع 

گروه های کالایی لبنیات، شیرینی و شکلات،  محصولات خوراکی و آشامیدنی و مشخصاً 

بیسکویت و کیک و کنسرو و غذاهای آماده است که در ادامه این گزارش گروه های کالایی 

منتخب نامیده می شوند.

مروت رنجبر

مدیر بانکداری شرکتی



خلاصه مدیریتی

 در این گزارش تنها برخی از گروه هــای کالایی محصولات غذایی 

مورد بررسی قرار خواهنــد گرفت. این گروه ها شامل »محصولات 

لبنی«، »شــیرینی و شکلات«، »کیــک و بیســکویت«، »غــذاهای 

آماده«، »ســس، ادویه و چاشنی ها« و »نوشیدنی ها« می شود. در 

گزارش به این گروه های کالایی واژه »محصولات غذایی منتخب« 

اطلاق شده است.

 این شـــاخص در ســال هــای ۱400 و ۱40۱ بــه ترتیــب 53 و 

56درصد بوده است. پس از فروکش کردن اثر افزایش قیمت ارز 

ترجیحی برای واردات کالاهای اساسی - که در قیمت نهایی تمامی 

محصولات غــذایی مؤثر است، این شــاخـص در ســـال ۱40۲ به 

40درصد رسیده است. 

 شــرکت های تولیــدکننده نوشــیدنی، لبنیـات و چاشــنی ها به 

طور میانگین در مقیـاس های بالاتری نسبت با ســایر محصــولات 

بسته بندی شده به تولید می پردازند. 

 میانگین ســرمایه گذاری برای بهره برداری از واحــدهای صنعتی 

منتخب از ۸.۲ میلیارد تومان در سال ۱399 به ۲4 میلیارد تومان 

در سال ۱40۱ رسیده است.

 کاهش مصرف داخلی و موانع موجود بر سر صادرات محصولات 

غذایی اصلی ترین ریسک فعالان صنایع غذایی ارزیابی شده است. 

 حذف ارز ترجیحی از کالاهای اساسی مانند خوراک دام باعث 

افزایش قیمت مواد اولیه داخلی مانند شیر، مرغ و تخم مرغ شده 

است. از طرف دیگر افزایش نرخ ارز باعث افزایش قیمت مواد اولیه 

وارداتی این صنعت مانند رنگ ها و اسانس ها می شود.

 افزایش هزینه های تولید و کاهش تقاضا باعث افزایش ریسک 

نقدینگی در تولیدکنندگان شده است. این موضوع باعث افزایش 

انگیزه تولیدکنندگان بزرگ برای ورود به بازار پخش و خرده فروشی 

شده است. این در حالی است که در حال حاضر زمان بازپرداخت 

شبکه توزیع به تولیدکنندگان کاهش یافته است. 

میزان  کمترین  به  در سال ۱40۱  غذایی  مواد  ارزش صادرات   

رسیده بود. این شاخص در سال ۱40۲ با ۱7درصد افزایش به ۸۱4 

میلیون دلار رسیده است. 

 در شش سال اخیر صادرات محصولات لبنی بیش از ۲۸درصد 

کاهش پیدا کرده است. صادرات دو گروه »کیک و بیسکویت« و 

»شیرینی و شکلات« نیز به ترتیب 33 و 57درصد کاهش پیدا کرده 

است. این سه گروه بیشترین سهم از صادرات محصولات غذایی 

منتخب را تشکیل می دهند. 

 پس از افزایش چشمگیر تــورم محصــولات غذایی در ســال های 

۱400 و ۱40۱، این شــاخص در ســال ۱40۲با 30درصــد کاهش، 

همسطح تورم عمومی شده است.  

 در ســه ســال اخیر، تورم تولیدکننده از تورم مصرف کننده پیشی 

گرفته است. این رونــد باعث افزایــش فشــار به تولیــدکننــده و 

همچنین نظام توزیع و خرده فروشی شده است. 

 این تحولات باعث تغییر ترکیب بازیگران شده است و در مدت 

زمانی کوتاه بازیگران خرد و کوچک در نظام تولید و توزیع از چرخه 

اقتصادی خارج شده اند.  

 سهم صــادرات از تولید داخل از ۱0درصــد در سال ۱396 به 

۲0درصد در سال ۱397 رسیده است. این شــاخص در ســال های 

اخیر رفته رفته کاهش یافت و در نهایت در سال ۱40۲ مجدداً به 

۱۲درصد رسیده است. 

 صنایع غذایی در کنار صنایع داروسازی شاهد بیشترین حضور 

پخش  شرکت های  است.  متمرکز  پخش  شرکت های  فعالیت  و 

به طور عمده تحت مالکیت و مدیریت  فعال در صنایع غذایی 

تولیدکنندگان محصولات غذایی قرار دارند و در پی ادغام عمودی 

روبه جلوی این گروه تأسیس شده اند.

 شیر خام اصلی ترین ماده اولیه صنایع لبنی محسوب می شود. 

به طور میانگین 60درصد از هزینه مواد اولیه صنایع لبنی به شیر 

اختصاص پیدا می کند. 

 بازار تولید شیر به شدت رقابتی و قیمت تمام  شده این محصول 

وابســته به قیمــت خوراک دام وارداتی اســت. در مقابــل تعــداد 

بازیگران خریدار این محصول )شرکت های لبنی( بسیار محدودتر 

است و در بین بازیگران این صنعت نیز سهم بزرگی از بازار )بالای 

۸0درصد( در اختیار ۱0 شرکت برتر این حوزه است.  

روبه رو  بزرگ  خریــداران  انحصــار  با  لبنی  صنایع  در  بنابراین،   

هستیم. وابستگی بالای گاوداری ها به خرید بازیگران بزرگ قدرت 

چانه زنی این بازیگران را کاهش داده است. این مهم تأثیر چندانی 

بازپرداخت  زمانی  اما دوره  ندارد.  این محصــول  بر قیمت گذاری 

خریداران بزرگ متناسب با ســهم آن ها از کل بازار شــیر افزایش 

می یابد. این دوره زمانی برای بازیـگران بزرگ به بیش از ســه ماه 

می رسد؛ بنابراین تولیدکنندگان شیر خام همواره در مضیقه تأمین 

نقدینگی قرار دارند.  

)خــرده فروشــی ها،  پایین دســتی  بازیــگران  چــانه زنی  قــدرت   

عمــده فروشــی ها و فروشـــگاه های زنجیــره ای( بر مدت زمــــان 

بازپرداخت آن ها و در نتیجــه امکــان دســترسی به نقدینگی تأثیر 

بســزایی دارد. بازه زمــانی بازپــرداخت در بازار محصــولات لبنــی 

برای خــرده فروشی های بین ۱ تا 7 روز و برای عمــده فروشی ها و 

فروشگاه های زنجیره ای بزرگ بین یک ماه تا 45 روز متغیر است.

 درحالی که مجموع تقاضای بازارهای داخلی و صادراتی محصولات

لبنی کاهش یافتــه است، تولیدکنندگان صنایع لبنی برای حفظ 

سهـــم خود از بازار شــیر خــام به خرید این محصــول در سطوح 

پیشین ادامه می دهند. 

 این فعالان صنعتی شــیر خام خریــداری شده مازاد بر مصرف 

خطوط تولیدی محصولات لبنی را به شیرخشک تبدیل می کنند. 

این محصول ارزش افزوده کمتری نسبت به سایر محصولات لبنی 

دارد. 

 درحالی که نیاز داخلی و حجـــم واردات شیرخشــک اطفال در

سال های اخیر روندی ثابت و افزایشی را سپری می کند، تولیدکنندگان 

داخلی تنها حجم تولید و صادرات شیرخشک صنعتی را افزایش 

داده اند؛ بنابراین افزایش تولید شیرخشک صنعتی نتوانسته است 

نیاز کشور به واردات شیرخشک اطفال را پوشش دهد. 
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بازار جهانی صنایع غذایی

شاخص های جهانی کل بازار 

حجم مالی بازار جهانی محصولات غذایی منتخب در پنج سال اخیر ۲7درصد افزایش یافته است.

حجم مصرف محصولات غذایی منتخب در پنج سال اخیر بیش از ۲5درصد افزایش یافته است. در بین گروه های کالایی مختلف حجم 

مصرف غذاهای آماده بیشترین رشد را داشته است. 

ارزش جهانی بازار به تفکیک محصولات
 ارزش بازار جهانی شیرینی و تنقلات در سال ۲0۲3 به بیش از ۱59۲ میلیارد دلار رسیده است. 

حجم بازار جهانی محصولات غذایی منتخب )میلیون تن(
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حجم مصرف
نوشیدنی های بسته بندی شده

در سال 2022 به بیش از
894 میلیون تن رسیده است. 

پیش بینی آینده میان مدت
برآوردها نشان می دهد که بازار جهانی محصولات غذایی منتخب در پنج سال پیش رو سالانه 4.67درصد رشد خواهد داشت. 

بر اساس پیش بینی ها، حجم فروش در بازار جهانی محصــولات غذایی منتخب در  پنج ســال آتی سالانه ۱.9درصــد رشد خواهد یافت. 

باتوجه به رکود اقتصادی ناشی از کرونا، برآیند پیش بینی ها تا پیش از سال ۲0۲۲ بیانگر  رشد قیمت های جهانی محصولات غذایی منتخب 

در سال های آتی بود. جنگ روسیه و اوکراین نیز باعث تشدید این روند شده است. با فروکش کردن آثار اولیه جنگ، قیمت محصولات 

غذایی در سرتاسر جهان کاهش یافت.  

برآورد ارزش بازار جهانی محصولات غذایی منتخب )میلیارد دلار(
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 طبق پیش بینی های انجام شده در پنج سال آینده، ارزش بازار جهانی چاشنی ها و نوشیدنی ها بیش از سایر گروه های کالایی منتخب افزایش

خواهد یافت. 

جغرافیای بازار 

قاره آسیا با اختلاف، بزرگ ترین بازار محصولات غذایی در جهان است. سرانه مصرف مواد غذایی در کشورهای آمریکای شمالی بسیار 

بیشتر از سایر قسمت های جهان است. 

متوسط نرخ رشد سالانه ارزش مالی بازار محصولات غذایی منتخب - ۲0۲۱ تا ۲0۲6 )درصد(
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۱9.5درصد از بازار جهانی محصولات غذایی منتخب را تشکیل می دهد. 
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بزرگ ترین شرکت های محصولات غذایی برحسب فروش - ۲0۲۲ )میلیارد دلار(

  www.statista.com

38+29+11+11+11۱۰۳

۸6

۳۱

۳۱

۲6

شرکت های برتر جهان

شرکت نستله به تنهایی 2.۵درصد 
از بازار جهانی محصولات غذایی 

بسته بندی شده را در اختیار دارد. 

٪۲.۵
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ارزش واردات محصولات غذایی منتخب در کشورهای منطقه خاورمیانه - ۲0۲3 )میلیون دلار(

سهم محصولات غذایی مختلف از واردات کشورهای خاورمیانه - ۲0۲3 )درصد(

  www.trademap.org  www.trademap.org

ترکمنستان

پاکستان

افغانستان

ایران

سوریه

ارمنستان

عمان

یمن

لبنان

قطر

بحرین

آذربایجان

کویت

اردن

ترکیه

عراق

امارات متحده عربی

عربستان سعودی

گروه های کالایی "شیرینی و تنقلات" و "لبنیات" 
مهم ترین محصولات غذایی بسته بندی شده 

وارداتی به منطقه خاورمیانه را تشکیل می دهند.   

549

324

903

55

526

3085

298

810

52

454

2246

240

695

32

384

1242

130

23

سه کشور عربستان، امارات و 
عراق به ترتیب 2۵، 18 و 10درصد 

از واردات کشورهای منطقه را به 
خود اختصاص می دهند. 

45+29+10+10+6۲7

7

45

۱0

۱۱

غذا های آماده

لبنیات

نوشیدنی ها

شیرینی و تنقلات

سس، ادویه و چاشنی

بازار منطقه خاورمیانه

ارزش واردات محصولات غذایی منتخب، توسط کشورهای منطقه خاورمیانه در سال ۲0۲3 به بیش از ۱۲میلیارد دلار  می رسد. 
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62+17+11+6+4

ارزش صادرات محصولات غذایی منتخب به کشورهای منطقه خاورمیانه - ۲0۲3 )میلیون دلار(

سهم گروه کالایی مختلف از صادرات کشورهای خاورمیانه  - ۲0۲3 )درصد(

  www.trademap.org  www.trademap.org

قطر

یمن

ترکمنستان

کویت

سوریه

عراق

افغانستان

عمان

آذربایجان

لبنان

ارمنستان

پاکستان

اردن

امارات متحده عربی

عربستان سعودی

بحرین

ایران

ترکیه

گروه کالایی "شیرینی و شکلات" بیش از
62درصد از صادرات محصولات غذایی 
بسته بندی شده در منطقه خاورمیانه را

به خود اختصاص می دهد. 

6 4

6۲

غذا های آماده

لبنیات

نوشیدنی ها

سس، ادویه و چاشنی

 ارزش صادرات مواد غذایی بسته بندی شده در کشورهای منطقه خاورمیانه در سال ۲0۲3 به بیش از 7۲54 میلیون دلار رسیده است.

سه کشور ترکیه، ایران و بحرین به ترتیب 5۸، ۱۱ و 9درصد از ارزش صادرات منطقه خاورمیانه را به خود اختصاص می دهند. 

محصولات لبنی و نوشیدنی ها در رتبه های بعدی قرار دارند. 

شیرینی و تنقلات

صادرات کشور ترکیه به تنهایی 
بیش از سایر کشورهای منطقه 

است. 

۱6

۱۲

۲07

4۸

39۲

۱۲

9۲

4230

۱9

363

3

7۲

۸۱4

۱۸

۲6۲

۱

7۱

635

۱6

1

٪۶۲
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بازار صنایع غذایی ایران

ارزش بازار و روند عرضه و تقاضا

این شاخص در سال های ۱400 و ۱40۱  به ترتیب 53 و 56درصد بوده است. پس از فروکش کردن اثر افزایش قیمت ارز ترجیحی برای 

واردات کالاهای اساسی - که در قیمت نهایی تمامی محصولات غذایی مؤثر است، این شاخص در سال ۱40۲ به 40درصد رسیده است. 

در سال های گذشته سهم شرکت های خرد و کارگاه های خانگی از عرضه محصولات غذایی کاهش پیدا کرده است؛ بنابراین تاب آوری 

اقتصادی واحدهای بزرگ صنعتی در این دوره بیش از همتایان کوچک تر بوده است. 

کاهش تقاضای داخلی و صادرات به کشورهای همسایه باعث کاهش حجم تولیدات محصولات غذایی در سال های اخیر بوده است. 

باتوجه به قیمت متفاوت محصولات مختلف صنایع غذایی، مجموع حجم مصرف محصولات شاخص مناسبی برای اندازه گیری فعالیت 

صنعت محسوب نمی شود. 

حجم تولیدات محصولات غذایی منتخب )هزار تن(ارزش تولیدات داخلی محصولات غذایی منتخب )هزار میلیارد ریال(

محاسبات مشاور  طرح جامع آمارگیری از کارگاه های صنعتی کشور - مرکز آمار/ محاسبات مشاور  

+٪40
ارزش تولیدات صنایع غذایی منتخب در 

بین سال های 1397 تا 1402 سالانه به طور 
متوسط 40درصد رشد داشته است. 

۱397 ۱398 ۱399 ۱400 ۱401 ۱402

3472

3287

3885 3872

3642

3۸۸0

۱397۱396 ۱398 ۱399 ۱400 ۱401 ۱402

671
474

795
1072

1639

2562

36۸۱
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ظرفیت تولید صنایع غذایی
در این بخش ظرفیت موجود صنایع غذایی، روند بهره برداری از واحدهای جدید و روند سرمایه گذاری در طرح های صنعتی مورد بررسی 

قرار می گیرد تا نمایی از سهم موجودی سرمایه در گروه های کالایی مختلف و سیر کلی سرمایه گذاری در صنعت به دست آید. 

روند افزایش ظرفیت
در بین سال های ۱397 تا ۱400 سالانه بین ۱۸00 تا 3740 خط تولید در صنایع غذایی منتخب مورد بهره برداری قرار گرفته اند. این روند 

صعودی در سال ۱40۱ متوقف شد و بهره برداری از خطوط تولید جدید به سطح ۱7۲۲ خط تولید نزول پیدا کرد. 

در حال حاضر بیش از ۲4 هزار واحد صنعتی به تولید انواع محصولات غذایی منتخب می پردازند. غذاهای آماده و چاشنی ها بیشترین 

سهم از تولیدکنندگان را به خود اختصاص می دهند. 

متوسط ظرفیت نوشیدنی ها، انواع چاشنی ها و غذاهای آماده به ترتیب ۲۲، ۲۱ و ۱۸ میلیون تن در سال است. میانگین ظرفیت 

تولیدکنندگان لبنیات، شیرینی و بیسکویت پایین تر از گروه های نامبرده است.  

تعداد واحدهای صنعتی فعال تولیدکننده محصولات غذایی منتخب )بنگاه صنعتی(

ظرفیت تولید صنایع غذایی )هزار تن(

ظرفیت های فعال - وزارت صنعت، معدن و تجارت  

ظرفیت های فعال - وزارت صنعت، معدن و تجارت  ظرفیت های فعال - وزارت صنعت، معدن و تجارت  

3736

لبنیات

۱۱99

نوشیدنی ها

5۸34

سس، ادویه 
و چاشنی

۲۸۱۲

شیرینی و شکلات

6557

غذا های آماده

3۸۸4

کیک و بیسکویت

خطوط تولید و واحدهای صنعتی بهره برداری شده در صنایع غذایی منتخب

خط تولیدواحد صنعتی

۱397 ۱39۸ ۱399 ۱400 ۱401

1861

423

2215

501

3090

650

3739

789

1722

364

۱6۲۱۲

لبنیات

۲۲95

نوشیدنی ها

۲0760

43۱0

شیرینی و شکلات

۲۲۲95

غذا های آماده

۱۸636

سس، ادویه کیک و بیسکویت
و چاشنی

این شاخص به کندی در سال های اخیر افزایش یافته است. این روند افزایش سطح انحصار و میانگین سرمایه گذاری مورد نیاز برای ورود 

به صنعت را نشان می دهد. 

 در پنج سال گذشته
 هر واحد صنعتی جدید

به طور متوسط
 4.6 خط تولید

راه اندازی کرده است. 
4.۶
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میانگین سرمایه گذاری برای بهره برداری از 
واحدهای صنعتی منتخب 

از 8.2 میلیارد تومان در سال 1399 به
24 میلیارد تومان در سال 1401 رسیده است. 

سهم نیروی کار از ارزش افزوده صنایع غذایی
تعداد کارکنان رسمی کارخانه های صنایع غذایی با افتی محسوس از ۱79 هزار نفر در سال ۱39۸ به ۱03 هزار نفر در سال ۱399 رسیده 

است. همه گیری کرونا و روی آوردن به نیروی کار غیررسمی از دلایل عمده این روند سریع ارزیابی می شود. این شاخص در سال ۱400 

مجدداً افزایش یافته و به بیش از ۱94 هزار نفر رسیده است. 

تعداد کارکنان صنایع غذایی منتخب )هزار نفر(ارزش سرمایه گذاری در واحدهای صنعتی فعال برحسب سال بهره برداری - صنایع غذایی منتخب )هزار میلیارد ریال(

طرح جامع آمارگیری از کارگاه های صنعتی کشور - مرکز آمار  گزارش عملکرد سالانه - وزارت صنعت، معدن و تجارت  

سرمایه گذاری صرف شده برای بهره برداری از واحدهای صنعتی منتخب از ۲0 هزار میلیارد در سال ۱397 به ۱00 هزار میلیارد ریال در 

سال ۱40۱ رسیده است. 

۲4

۱399

۱0۳

1400

۱94

۱39۸

۱۷9

۱397

۱۷۱

 به طور میانگین 62درصد 
ح های بهره برداری شده  از طر

ح های  در صنایع غذایی  طر
توسعه واحدهای صنعتی 

موجود بوده است. 

٪۶۲

46

۱398

48

۱399

82

۱400

100

۱401

20

۱397
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برنامه ها و گرایش های  سرمایه گذاری
در سال های ۱396 تا ۱399 روند صدور موافقت اصولی برای تأسیس واحدهای صنعتی گروه های کالایی منتخب افزایش یافته است. این 

شاخص در سال ۱400 روندی نزولی را شروع کرد و در سال ۱40۱ به کمترین میزان در پنج سال گذشته رسیده است. 

سرمایه گذاری موردنیاز برای تأسیس واحدهای جدید صنعتی پس از طی روندی صعودی در بین سال های ۱397 تا ۱400، در سال ۱40۱ 

بیش از 4۸درصد کاهش یافته است. میانگین سرمایه گذاری پیش بینی شده برای بهره برداری طرح های جدید از ۱4.6 میلیارد تومان در 

سال ۱400 به ۱3.4 میلیارد تومان در سال ۱40۱ رسیده است.

گزارش عملکرد سالانه - وزارت صنعت، معدن و تجارت  

گزارش عملکرد سالانه - وزارت صنعت، معدن و تجارت  

1950

۱398

2370

۱399

2236

۱400

1284

۱401

1963

۱397

صنایع غذایی، فعالیتی کاربر هستند. سهم نیروی کار از ارزش افزوده تولید از ۲9درصد در سال ۱397 به کمتر از ۲۲درصد در سال ۱400 

رسیده است. باتوجه به تغییرات تعداد کارکنان و سهم نیروی کار از ارزش افزوده، به نظر می رسد که مدیران این صنعت استراتژی حفظ 

نیروهای کارآمد و افزایش دستمزد و بهره وری را در دستور کار خود قرار داده اند. 

طرح جامع آمارگیری از کارگاه های صنعتی کشور - مرکز آمار  

سرمایه جبران خدمت

1397 ۲۸.6۷۱.۴

۱39۸ ۲۴.۱۷۵.۹

۱399 ۲۲.۱۷۷.۹

1400 ۲۱.۹78.1

133

۱398

214

۱399

327

۱400

172

۱401

119

۱397

سرمایه گذاری موردنیاز ذکرشده در مجوزهای تأسیس طرح های صنعتی جدید - صنایع غذایی منتخب )هزار میلیارد ریال(

جواز تأسیس طرح های جدید در صنایع غذایی منتخب )واحد صنعتی( سهم نیروی کار )جبران خدمات( و سرمایه از ارزش افزوده تولیدی صنایع غذایی )درصد(
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چشم انداز بازار از منظر فعالان صنایع غذایی 
)استراتژی ها و ریسک ها(

امتیاز ریسکریسک ها

گزارش مدیریت تفسیری شرکت های بورسی - سامانه کدال  

شرکت های فعال به رتبه بندی ریسک های فعالیت های صنعتی خود نیز می پردازند. در این قسمت به ترتیب مهم ترین ریسک های 

شرکت های صنایع غذایی مورد بررسی قرار خواهند گرفت:

ریسک تجاری
تولیدکنندگان محصولات غذایی بسته بندی شده کاهش تقاضای داخلی محصولات غذایی و کاهش 

 صادرات را اصلی ترین ریسک فعالیت های اقتصادی خود توصیف می کنند. کاهش مصرف داخلی در پی

بحران هزینه و کاهش تــوان خــرید خـانوار به وجــود آمده است. صادرات مواد غــذایی نیــز در پی 

سال های اخیر تحت تأثیر ممنوعیت های داخلی و خارجی نوسان داشته است. 

نرخ ارز
ارز  نرخ  تولید محصولات غذایی بسته بندی شده، تغییرات  برای  اولیه  انواع مواد  باتوجه به واردات 

دومین ریسک مهم فعالان صنایع غذایی عنوان شده است. باتوجه به حذف ارز ترجیحی، افزایش نرخ 

ارز در طول زنجیره تأمین محصولات غذایی مختلف، به خصوص لبنیات، تأثیر بیشتری خواهد داشت.

ریسک نقدینگی
باتوجه به زنجیره تأمین طولانی محصــولات غذایی بسته بندی شده، فاصله زمانی تأمین مواد اولیه 

تا تسویه حساب با خرده فروشی ها بســیار زیاد است؛ بنابراین شرکت های صنایع غذایی برای تأمین 

نقدینگی و حفــظ ثبات مالی با مشــکلات زیادی دست وپنجه نــرم می کنند. این مشــکلات برای 

شرکت های بزرگی که خود شرکت های پخش و یا خرده فروشی تأسیس کرده اند، کم رنگ تر است. 

ماده اولیه
از دو منظر دارای ریسک است. در وهله اول  تأمین مواد اولیه برای تولیدکنندگان صنایع غذایی 

افزایش قیمت نهاده های دامی و سایر کالاهای اساسی باعث افزایش برخی مواد اولیه تولیدی در 

داخل مانند شیر و مرغ و تخم مرغ شده است. افزایش قیمت ها باعث تعطیلی تولیدی ها و کاهش 

عرضه این محصولات نیز شده است. در وهله دوم تحریم های بین المللی باعث افزایش قیمت سایر 

مواد اولیه وارداتی مانند اسانس ها و رنگ ها شده است. این مهم باعث کاهش کیفیت محصولات 

وارداتی و افزایش قیمت نهایی محصولات شده است. 

 بر اساس سیستم امتیازدهی جدید 
خ ارز  ریسک تجاری و ریسک نر

مهم ترین ریسک های
تولیدکنندگان داخلی محصولات 

شیمیایی محسوب می شوند.

ریسک های اصلی فعالان صنایع غذایی منتخب )نمره ریسک(

نرخ بهره ریسک تجاریریسک نقدینگیماده اولیهتغییر تکنولوژی نرخ ارز

6

11

۱4

17

۲3

۲9

با تحلیل محتوای گزارش شرکت های بورسی، میزان اثرگذاری و اهمیت ریسک های مختلف در صنایع شیمیایی رتبه بندی و امتیاز دهی 
شده است.۱

۱. در مرحله اول باتوجه به ترتیب اهمیت ریسک عوامل مختلف در هر شرکت بورسی، هر عامل امتیازی می گیرد؛ در مرحله بعد امتیازدهی عوامل مختلف در تمامی شرکت های بورسی تجمیع می شود. 
در نهایت امتیازات به دست آمده نرمالایز شده و سهم )درصد( هر عامل در قالب امتیاز از ۱00 بین عوامل مختلف تقسیم می شود.
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استراتژی ها
شرکت های فعال در بورس اهم فعالیت های خود برای آینده میان مدت را اعلام می کنند، این برنامه ریزی ها می تواند به عنوان راهنما 

برای پیش بینی آینده این صنعت مورداستفاده قرار گیرد. راهبردهای شرکت های بورسی صنایع غذایی منتخب در محورهای مختلف به 

شرح زیر است:

استراتژی های اصلی تولیدکنندگان داخلی محصولات غذایی منتخب )نمره استراتژی(

گزارش مدیریت تفسیری شرکت های بورسی - سامانه کدال  

افزایش تولید
در حال حاضر بسیاری از کارخانه های صنایع غذایی کشور تنها بخشی از 

ظرفیت تولید خود را مورداستفاده قرار می دهند؛ افزایش هزینه های 

تولید و امکان صادرات به کشورهای همسایه باعث افزایش انگیزه 

تولیدکنندگان برای بهره گیری از سهم بیشتری از ظرفیت تولید را در 

پی داشته است. 

پخش محصولات
باتوجه به فاصله زمــانی طولانی تولیــد محصولات غذایی تا خرید 

مصرف کنندگان نهایی و همچنین نظام سنتی توزیع و خرده فروشی 

این محصولات، تولیدکنندگان در سال های اخیر به سمت تأسیس 

 واحدهای پخش مویرگی و همچنین تأسیس فروشگاه های زنجیره ای

در سطح خرده فروشی مبادرت ورزیده اند. 

بسته بندی
مراحل مختلف بســـته بندی محصولات غــذایی گاهی به صورت 

برون سپاری و توســط شرکت های بســـته بندی انجام می شود. در 

سال های اخیر با افزایش قیمت مواد اولیه بسته بندی، شرکت های 

صنایع غذایی برای کاهش هزینه های تولید و زمان خواب نقدینگی  

تصمیم به ورود به این بخش از صنعت گرفته اند. 

صادرات
باتوجه به بحران هزینه خانوار و کاهش مصرف محصولات غذایی در 

داخل کشور، بسیاری از تولیدکنندگان بزرگ تصمیم به افزایش سهم 

بازارهای صادراتی گرفته اند. 

با تحلیل محتوای گزارش های شرکت های بورسی، راهبردهای اصلی شرکت های بورسی فعال در صنایع غذایی رتبه بندی و امتیازدهی 

شده است.۱ 

۱. در مرحله اول با توجه به ترتیب اهمیت استراتژی های مختلف در هر شرکت بورسی، هر  استراتژی امتیازی می گیرد؛ در مرحله بعد استراتژی های  مختلف در تمامی شرکت های بورسی تجمیع می شود. 
در نهایت امتیازات بدست آمده نرمالایز شده و سهم )درصد( هر عامل در قالب امتیاز از ۱00 بین استراتژی های مختلف تقسیم می شود.

 شرکت های فعال افزایش تولید،
ورود به زنجیره پخش و خرده فروشی 

محصولات و همچنین
افزایش سهم بازارهای صادراتی را 

مهم ترین راهبردهای خود
در دوره حاضر معرفی کرده اند.

بسته بندیاخذ تسهیلات R&Dکاهش بهای 
تمام شده

افزایش تولیدپخش محصولاتصادرات

9

4 4

۱3۱3

۲۲

35
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بازار داخلی محصولات غذایی

محاسبات مشاور  

ارزش بازار داخلی محصولات 
غذایی منتخب در پنج سال 

گذشته بیش از پنج و نیم برابر 
شده است.

دراین بین سیر صعودی افزایش ارزش مصرف در سه سال گذشته تندتر شده است. به طورکلی در سه سال گذشته افزایش هزینه خرید 

محصولات غذایی منتخب با نرخ کمتری نسبت به تورم این محصولات افزایش یافته است؛ بنابراین با تعدیل این ارقام با تورم عمومی، 

ارزش واقعی مصرف این گروه از محصولات غذایی کاهش یافته است.  

۵.۵

۱397

560

۱39۸

704

۱399

890

۱400

1451

۱40۱

2320

۱40۲

3۲60

ارزش مجموع مصرف داخلی محصولات غذایی منتخب )هزار میلیارد ریال(
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سهم محصولات غذایی منتخب از هزینه های خوراکی در خانوارهای روستایی از ۱7درصد در سال ۱397 به ۱5.9درصد در سال ۱40۱ 

رسیده است. 

به طور میانگین سهم محصولات غذایی منتخب از هزینه خوراکی خانوار از ۱۸.3درصد در سال ۱397 به ۱7.4درصد در سال ۱40۱ 

رسیده است. 

بودجه خانوار - مرکز آمار  

بودجه خانوار - مرکز آمار  

سهم گروه های کالایی منتخب از هزینه محصولات خوراکی و آشامیدنی خانوار روستایی )درصد(

سایر محصولات غذاییگروه کالایی منتخب

سایر محصولات غذاییگروه کالایی منتخب

سهم گروه های کالایی منتخب از هزینه محصولات خوراکی و آشامیدنی خانوار )درصد(

گروه های کالایی منتخب از مجموع هزینه های خوراکی در خانوارهای شهری از ۱۸.7درصد در سال ۱397 به ۱7.9درصد در سال ۱40۱ 

رسیده است. 

بودجه خانوار - مرکز آمار  

سهم گروه های کالایی منتخب از هزینه محصولات خوراکی و آشامیدنی خانوار شهری )درصد(

سایر محصولات غذاییگروه کالایی منتخب

خانوارها مهم ترین تقاضاکنندگان محصولات غذایی منتخب به شمار می روند.

جدول داده - ستانده - ۱395  

+75+25سهم مصرف محصولات غذایی )درصد( خانوارفعالیت های اقتصادی

75 ۲5

۱40۱

84.1

15.9

۱40۲

۸4

۱6

۱40۱

82.6

17.4

۱40۲

۸۲.3

۱7.7

۱399

84.8

15.2

۱399

83.6

16.4

۱400

84.1

15.9

۱400

82.9

17.1

۱39۸

82.7

17.3

۱39۸

81.9

18.1

۱397

83

17

۱397

81.7

18.3

۱40۱

82.1

17.9

۱40۲

۸۱.۸

۱۸.۲

۱399

83.2

16.8

۱400

82.5

17.5

۱39۸

81.7

18.3

۱397

81.3

18.7
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حجم مصرف 
حجم مصرف داخلی محصولات غذایی منتخب در سال های ۱396 تا ۱39۸ روندی نزولی را سپری کرده بود. اما این شاخص در سال های 

۱399 و ۱400 به سطح پیشین خود بازگشته بود. اما این شاخص در سال های ۱40۱ و ۱40۲ با افزایش قیمت مواد غذایی کاهش 

یافته است. 

بودجه خانوار - مرکز آمار/ محاسبات مشاور  

حجم مصرف داخلی محصولات منتخب )هزار تن(

مصرف داخلی به تفکیک محصولات

بودجه خانوار - مرکز آمار  

۱
۳۲

لبنیات بیشترین سهم از بازار 
محصولات غذایی منتخب را 
به خود اختصاص می دهند. 

نوشیدنی ها و چاشنی ها نیز 
در رتبه های بعدی قرار دارند. 

سهم  محصولات غذایی از سبد محصولات منتخب - ۱40۲ )درصد(

36+28+13+14+6+3۲۸

3

36
۱4

6

۱3

غذا های آماده

لبنیات

نوشیدنی ها

شیرینی و شکلات

سس و چاشنی

نان و بیسکویت

2853

1397

2628

1398

3072

1399

3085

1400

2962

1401

3061

۱40۲
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برآورد تغییرات مصرف آینده
تقاضای داخلی محصولات غذایی منتخب در سال های اخیر با افت همراه بوده است. در شرایط اقتصادی فعلی، در کوتاه مدت تقاضای 

داخلی برای این محصولات افزایش قابل ملاحظه ای نخواهد داشت. 

محصولات غذایی منتخب به عنوان بخشی از کالاهای خوراکی و آشامیدنی ها، کالاهای ضروری خانوار محسوب می شوند. بااین وجود، 

بحران هزینه - درآمد خانوار در سال های گذشته باعث کاهش قابل ملاحظه حجم مصرف خانوار شده است. در سال های گذشته مصرف 

»محصولات لبنی«، »کیک و بیسکویت« و »شیرینی و شکلات« در بین خانوارهای ایرانی کاهش یافته است. در مقابل حجم مصرف سایر 

محصولات منتخب افزایش یافته است. 

دراین بین سرانه مصرف نوشیدنی ها 
در دو سال گذشته با 3۵درصد رشد 

بیشترین افزایش را شاهد بوده است.  

بودجه خانوار - مرکز آمار  

متوسط حجم مصرف سالانه خانوار )کیلوگرم(

۱40۱ ۱40۲۱400

لبنیات

42.3

50.8

42.8

سس و چاشنی

25.0
20.7

23.5

کیک و بیسکویت

11.7 12.1 12.1

نوشیدنی ها

3.7 4.6 4.6

شیرینی و شکلات

3.33.2 3.3

غذا های آماده

1.21.1 1.2
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43+26+25+6
صادرات و واردات

صادرات 
صادرات محصولات غذایی منتخب در سال ۱39۸ به شدت کاهش پیدا کرد. ممنوعیت صادرات از طرف ایران و ممنوعیت واردات از 

طرف عراق اصلی ترین دلیل افت صادرات بوده است. ارزش صادرات مواد غذایی در سال ۱40۱ به کمترین میزان رسیده بود. این شاخص 

در سال ۱40۲ با ۱7درصد افزایش به ۸۱4 میلیون دلار رسیده است. 

  www.trademap.org

در حال حاضر محصولات لبنی مهم ترین محصولات غذایی منتخب صادراتی محسوب می شوند. کیک و بیسکویت و شیرینی و شکلات 

در رتبه های بعدی قرار دارند. 

  www.trademap.org

در شش سال اخیر صادرات محصولات لبنی بیش از ۲۸درصد کاهش پیدا کرده است. صادرات دو گروه »کیک و بیسکویت« و »شیرینی 

و شکلات« نیز به ترتیب 33 و 57درصد کاهش پیدا کرده است. این سه گروه بیشترین سهم از صادرات محصولات غذایی منتخب را 

تشکیل می دهند. در مقابل ارزش صادرات نوشیدنی ها و چاشنی ها در سال های اخیر افزایش یافته است. 

ارزش صادرات انواع محصولات غذایی منتخب )میلیون دلار(

  www.trademap.org

حجم صادرات به کشور
عراق به عنوان مهم ترین 
مقصد محصولات غذایی

در سال های اخیر کاهش
پیدا کرده است. 

۲6

43
۲3

7

سایر محصولات غذایی

لبنیات

شیرینی و شکلات

کیک و بیسکویت

لبنیات نوشیدنی ها سس، ادویه
و چاشنی

شیرینی و شکلات کیک و بیسکویتغذا های آماده

۱40۲۱397

ارزش صادرات محصولات غذایی )میلیون دلار(

1240

۱397

845

۱398

780

۱399

702

۱400

696

1401

814

1402

547

396

27 28

324

179

24 29

310

167

7 16

سهم محصولات غذایی از صادرات - ۱40۲ )درصد(
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58+10+32

حجم صادرات محصولات 
غذایی منتخب از 661 هزار تن 
در سال 1397 به 82۵ هزار تن 

در سال 1402 رسیده است. 

  www.trademap.org

درحالی که ارزش محصولات صادراتی کاهش یافته است، حجم این محصولات صادراتی افزایش یافته است. در نتیجه سهم محصولات 

ارزان قیمت تر در این دوره افزایش یافته است.

  www.trademap.org

کان مهم ترین مقاصد صادراتی محصولات غذایی داخلی محسوب می شوند.  کشورهای عراق و افغانستان کما

مقاصد عمده صادرات محصولات غذایی - ۱40۲ )درصد(

  www.trademap.org

حجم صادرات محصولات غذایی منتخب )هزار تن(

لبنیات شیرینی و شکلاتنوشیدنی ها کیک و بیسکویتغذا های آماده

افغانستان
عراق

سایر کشورها

۱0

3۲

5۸

۱40۲۱397

سس، ادویه
و چاشنی

حجم صادرات محصولات غذایی )هزار تن(

336

393

36
56

170

216

4 18

108
134

6 8

661

1397

711

1398

824

1399

790

1400

687

1401

825

1402
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واردات 
واردات برخی از محصولات غذایی تحت عنوان کالاهای اساسی مشمول ارز ارزان قیمت بود. در مقابل واردات برخی از محصولات غذایی 

بسته بندی شده نیز در سال های اخیر ممنوع اعلام شد. واردات محصولات غذایی منتخب در سه سال گذشته به شدت کاهش پیدا 

کرده است. 

محصولات لبنی و به طور مشخص کره حیوانی اصلی ترین محصول وارداتی در بین محصولات غذایی منتخب محسوب می شود. واردات 

این محصول در سه سال گذشته به شدت کاهش پیدا کرده است. 

ارزش واردات محصولات غذایی )میلیون دلار(

ارزش صادرات انواع محصولات غذایی منتخب )میلیون دلار(

  www.trademap.org

  www.trademap.org

حجم واردات محصولات غذایی )هزار تن(

  www.trademap.org

۲۲6

1397

3۱۱

1398

53

1399

4

1400

4

۱40۱

4

1402

لبنیات سس، ادویهنوشیدنی ها
و چاشنی

شیرینی و شکلات کیک و بیسکویتغذا های آماده

حجم محصولات وارداتی به کشور از 
۵2 هزار تن در سال 1398 به  شش 

هزارتن در سال 1402 رسیده است. 

214.03

6.67 0.12 2.13 3.65 2.50 0.48 0.85 0.07

41

1397

52

1398

10

1399

1

1400

7

1401

6

1402

۱40۲۱397
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23+21+22+34
حجم واردات محصولات نوشیدنی در شش سال گذشته 36درصد افزایش یافته است. در مقابل حجم واردات سایر محصولات غذایی 

منتخب در این دوره کاهشی بوده است. 

  www.trademap.org

مبادی عمده واردات

ترکیب مبادی وارداتی محصولات غذایی در سال های اخیر 
به شدت تغییر کرده است. کاهش سطح واردات 

بر این مهم تأثیرگذار بوده است.  

مبادی عمده واردات محصولات غذایی - ۱40۲)درصد(

  www.trademap.org

حجم واردات انواع محصولات غذایی منتخب )هزار تن(

لبنیات نوشیدنی ها سس، ادویه
و چاشنی

شیرینی و شکلات کیک و بیسکویتغذا های آماده

سایر کشورها

کانادا

امارات متحده عربی

آمریکا

34

۲۲
۲۱

۲3

۱40۲۱397

32.84

3.57 4.85
3.32

0.04 1.19 0.64 0.39 0.05
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قیمت

تورم تولیدکننده
تورم در هزینه تولید محصولات خوراکی و آشامیدنی تا پیش از سال ۱400 همواره پایین تر از میانگین تورم در هزینه تولید بخش صنعت 

بوده است. تأمین بخش عمده ای از مواد اولیه در داخل و تخصیص ارز ترجیحی در این مهم تأثیرگذار بود.  

در سه سال اخیر تورم محصولات خوراکی و آشامیدنی فراتر از تورم تولیدکننده بخش صنعت رفته است. این دو شاخص قیمتی در سال 

کی با 40درصد کاهش به 35درصد رسیده است.  ۱40۱ به بالاترین سطح رسیده بودند. در سال ۱40۲ تورم تولیدکننده محصولات خورا

کان در سطح 55درصد ثابت مانده است.  اما در مقابل تورم محصولات آشامیدنی کما

حذف ارز ترجیحی برای خوراک دام و غلات اصلی ترین علت این افزایش قیمت ارزیابی می شود. از طرف دیگر افزایش قیمت لوازم 

بسته بندی نیز در پنج سال اخیر به طور مستمر متناسب با افزایش تورم محصولات سلولزی و پلاستیکی افزایش یافته است.  

شاخص های قیمت - مرکز آمار  

تورم مصرف کننده
تورم محصولات غذایی منتخب در سال های اخیر همواره بیشتر از شاخص عمومی تورم بوده است. این شاخص در سال ۱400 به بیش 

از 50درصد و در سال ۱40۱ به بیش از 7۱درصد رسیده بود. شاخص مذکور در سال ۱40۲ با 30درصد کاهش به 4۱درصد رسیده است.  

تورم قیمت های در گروه کالایی »نوشیدنی ها« و »شیرینی و شکلات« بیش از سایر محصولات بوده است. افزایش قیمت مواد اولیه علت 

اصلی افزایش قیمت ارزیابی می شود. دولت در قیمت گذاری بخش عمده ای از محصولات غذایی دخالت می کند. این اعمال نفوذ در 

کان ادامه دارد.  کالاهای اساسی و روزمره بیشتر است. این روند باوجود تحولات اخیر در تخصیص ارز ترجیحی، کما

شاخص های قیمت - مرکز آمار  

شاخص های قیمت - مرکز آمار  

لبنیات سس، ادویه، چاشنینوشیدنی ها
و غذاهای آماده

خوراکی ها ونان و غلاتشیرینی و شکلات
نوشیدنی ها

تورم تولیدکننده صنایع خوراکی و آشامیدنی )درصد(

کل بخش صنعتخوراکیآشامیدنی

میانگین تورم سالانه مصرف کننده  انواع محصولات خوراکی و آشامیدنی )درصد(

۱40۲۱397

تورم مصرف کننده محصولات خوراکی و آشامیدنی )درصد(

شاخص کل تورمخوراکی ها و آشامیدنی ها

۱398

29

37 35

۱399

51
57

42

۱400

62
57 55

۱401
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32

75

1402

55
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35

۱401
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71

۱402

40.7 41.2

۱400

40

52
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36 39
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35

43
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27

37

12

41

25
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در سال های ۱399 تا ۱40۱ تورم تولیدکننده از تورم مصرف کننده پیشی گرفته است. این روند باعث افزایش فشار به تولیدکننده و 

همچنین نظام توزیع و خرده فروشی شده است. در سال ۱40۲ مجدداً شاهد افزایش تورم مصرف کننده نسبت به تولیدکننده هستیم. 

این تحولات باعث تغییر ترکیب بازیگران شده است و در مدت زمانی کوتاه بازیگران خرد و کوچک در نظام تولید و توزیع از چرخه 

اقتصادی خارج شده اند.

واردات مواد اولیه بیشتر مربوط به محصولات فراوری شده مانند اسانس ها، رنگ ها و سایر افزودنی های مواد غذایی است. در بین 

سال های ۱397 و ۱400، سهم مواد اولیه وارداتی از کل مواد اولیه مورد نیاز صنایع غذایی منتخب از ۱3درصد به 5.۲درصد رسیده است. 

این روند نشان دهنده جایگزینی محصولات وارداتی با محصولات تولید در داخل است.

شاخص های قیمت - مرکز آمار  

زنجیره تأمین صنعت

هزینه های تولید

طرح آمارگیری از کارگاه های صنعتی کشور - مرکز آمار  

میانگین تورم محصولات وارداتی )درصد(

تولید کنندهمصرف  کننده

هزینه های تولید به تفکیک انواع مواد اولیه )درصد(

مواد اولیه وارداتیمواد اولیه تولید داخل

به طورکلی قسمت عمده ای از 
مواد اولیه موردنیاز 

صنایع غذایی منتخب 
داخل کشور تولید می شود.

تا پیش از سال 1398 
همواره شاخص تورم سالانه 

مصرف کننده در صنایع غذایی 
بیش از تورم تولیدکننده بود. 

۱397 ۱398 ۱399 ۱400 ۱401 ۱402

33 37 35

43 42 39

55
52

75
71

35
41
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تجارت شیرخشک
کاهش مصرف محصولات لبنی در داخل کشور و همچنین کاهش فرصت های صادراتی در سال های اخیر بر سیاست های تولیدکنندگان 

لبنیات در کشور تأثیرگذار بوده است.

درحالی که مجموع تقاضای بازارهای داخلی و صادراتی کاهش یافته است، تولیدکنندگان صنایع لبنی برای حفظ سهم خود از بازار شیر 

خام به خرید این محصول در سطوح پیشین ادامه می دهند. 

این فعالان صنعتی شــیر خام خریداری شده مازاد بر مصرف خطوط تولیــدی محصولات لبنی را به شــیرخشک تبدیل می کنند. این 

محصول ارزش افزوده کمتری نسبت به سایر محصولات لبنی دارد. 

تولیدکنندگان شیر خشــک شامل شرکت های لبنی و سایر شرکت های صنایع غذایی می شود. شــیر خشک تولیدی علاوه بر عرضه 

مستقیم به مصرف کنندگان در صنایع کیک و بیسکوییت به عنوان ماده اولیه مورد استفاده قرار می گیرد. بخش عمــده ای از شیر 

خشک تولیدی نیز به خارج از کشور صادر می شود. 

درحالی که نیاز داخلی و حجم واردات شیرخشک اطفال در سال های اخیر روندی ثابت و افزایشی را سپری می کند، تولیدکنندگان داخلی 

تنها حجم تولید و صادرات شیرخشک صنعتی را افزایش داده اند؛ بنابراین افزایش تولید شیرخشک صنعتی نتوانسته است نیاز کشور 

به واردات شیرخشک اطفال را پوشش دهد.

شیرخشک به دودسته 
کلی شیرخشک صنعتی، 

قابل مصرف در انواع محصولات 
غذایی، و شیرخشک اطفال 

تقسیم می شود. 

بنا به گفته فعالان این صنعت، 
بین 40 تا ۵0درصد شیر تولیدی 

گاوداری ها، توسط خریداران 
به شیر خشک صنعتی تبدیل 

می شود. 

50



واردات
ارزش واردات انواع شیرخشک در سال ۱40۲ به بیش از 94 میلیون دلار رسیده است. از این میزان ۸3 میلیون دلار شیر خشک اطفال و 

۱۱ میلیون دلار شیر خشک صنعتی وارد شده است. 

ارزش واردات شیرخشک صنعتی در شش سال گذشته بین 4 تا ۱۱ میلیون دلار در نوسان بوده است. ارزش واردات شیرخشک اطفال 

از ۲۸ میلیون دلار در سال ۱397 به بیش از ۸3 میلیون دلار در سال ۱40۲ رسیده است. 

قیمت شیرخشک اطفال وارداتی به طور میانگین بیش از دو برابر قیمت شیرخشک صنعتی وارداتی است. 

ارزش واردات انواع شیر خشک  )میلیون دلار(

اطفالصنعتی

  www.trademap.org

  www.trademap.org

صادرات
ارزش صادرات شیرخشک صنعتی از 3۲ میلیون دلار در سال ۱397 به ۲۸7 میلیون دلار در سال ۱40۱ و ۲60 میلیون دلار در سال ۱40۲ 

رسیده است. صادرات شیر خشک اطفال نیز از ۱6 میلیون دلار در سال ۱397 به ۸ میلیون دلار در سال ۱40۲ رسیده است. 

شیرخشک اطفال قیمت بالاتری نسبت به شیرخشک صنعتی دارد. 

  www.trademap.org

  www.trademap.org
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حجم صادرات انواع شیر خشک )هزار تن(
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ارزش صادرات انواع شیر خشک  )میلیون دلار(
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حجم واردات انواع شیر خشک )هزار تن(

اطفالصنعتی
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سهم تولید و واردات از ارزش مصرف داخلی
سهم واردات از ارزش ریالی مصرف داخلی محصولات غذایی منتخب در سال های ۱396 تا ۱39۸ افزایش یافته بود. در سه سال اخیر 

واردات برخی کالاهای اساسی مانند کره حیوانی به شدت کاهش پیدا کرده و در نتیجه سهم واردات از مصرف داخل به کمتر از یک  درصد 

رسیده است. 

سهم تقاضای داخلی و صادرات از تولید داخلی
با کاهش صادرات به کشورهای همسایه، سهم )ارزش( مصرف داخلی از تقاضای محصولات تولیدی در کشور افزایش یافته است. سهم 

صادرات از تولید داخل از ۱0درصد در سال ۱396 به ۲0درصد در سال ۱397 رسیده است. این شاخص در سال های اخیر رفته رفته کاهش 

یافت و در نهایت در سال ۱40۲ مجددا به ۱۲درصد رسیده است. 

سهم واردات و تولید داخل از مصرف داخلی محصولات غذایی )درصد(

سهم مصرف داخلی و صادرات از تولید داخلی محصولات غذایی )درصد(

محاسبات مشاور  

محاسبات مشاور  

۱401 ۱40۲۱400۱399۱398۱397

تولیدواردات

تقاضای داخلیصادرات

0.۱0.۱0.۱1.5

95.6

4.4

92.5

7.5

98.5
99.9 99.9 99.9

۱397
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۱398
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۱399
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۱400
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تحلیل زنجیره تأمین محصولات غذایی 
صنایع غذایی در کنار صنایع داروسازی شاهد بیشترین حضور و فعالیت شرکت های پخش متمرکز است. شرکت های پخش فعال در 

صنایع غذایی به طور عمده تحت مالکیت و مدیریت تولیدکنندگان محصولات غذایی قرار دارند و در پی ادغام عمودی روبه جلو این 

گروه تأسیس شده اند. شرکت های پخش از سه کانال به توزیع محصولات تولیدی می پردازند:

سهم خرده فروشی ها از حجم فروش شرکت های پخش بالاتر از سایر  کانال های فروش است. فروشگاه های زنجیره ای و عمده فروشی ها 

در رتبه های بعدی قرار دارند. 

سهم عمده فروشی ها و فروشگاه های زنجیره ای از بازار فروش مواد غذایی پایین تر از سایر کالاهای مصرفی خانوار است. عدم امکان 

کز مصرف علل اصلی این اختلاف سهم ارزیابی می شود.  نگهداری بلندمدت محصولات غذایی و دسترسی بهتر خرده فروشی ها به مرا

در بین محصولات غذایی مختلف نیز، دوره زمانی گردش کالا و ماندگاری محصولات بر سهم کانال های فروش مختلف تأثیرگذار است. 

به طور میانگین سهم خرده فروشی های مواد غذایی، فروشگاه های زنجیره ای و عمده فروشی ها از بازار شرکت های پخش محصولات 

غذایی به ترتیب 70، ۲0 و ۱0درصد ارزیابی می شود. این ترکیب برای محصولاتی مانند لبنیات به ترتیب 75، ۱5 و ۱0درصد است. 

3۸درصد از مجموع عمده فروشی های کشور، در زمینه پخش محصولات خوراکی و آشامیدنی فعالیت می کنند. در حال حاضر بیش از 

43 هزار بنگاه عمده فروشی به صورت رسمی به این فعالیت می پردازند. 

بیش از 7۱6 هزار بنگاه خرده فروشی به صورت تخصصی به توزیع محصولات غذایی می پردازند. صنعت خرده فروشی کشور در حال حاضر

مملو از بازیگران خرد است. این صنعت با ورود هلدینگ های صنعتی بزرگ و تأسیس فروشگاه های زنجیره ای مدرن در حال تغییر شکل 

است. در دو سال اخیر و با اوج گیری همه گیری کرونا، فروشگاه های اینترنتی مانند اسنپ مارکت، توانسته اند بخشی از بازار خرده فروشی 

مواد غذایی در شهرهای بزرگ را تصاحب کند.

سهم انواع کانال های فروش از بازار شرکت های پخش مواد غذایی )درصد(سهم عمده فروشی های مواد غذایی از  کل عمده فروشی ها )درصد(

تحقیقات میدانی  آمار اصناف - وزارت صنعت، معدن و تجارت  

سایر عمده فروشی ها38+62+3۸6۲ عمده فروشی  مواد غذایی

سهم خرده فروشی مواد غذایی از کل خرده فروشی ها - ۱399)درصد(

آمار اصناف - وزارت صنعت، معدن و تجارت  

32+68+ سایر  خرده فروشی ها3۲6۸ خرده فروشی  مواد غذایی

خرده فروشی ها

شــرکت های پخــش بــا سیســتم های پخــش 

ــه توزیــع مســتقیم محصــولات  مویرگــی ب

ــد. ــی می پردازن غذای

عمده فروشی ها

 عمده فروشــی ها بــا خریــد عمــده محصولات

غذایــی، نقــش پخــش مویرگــی محصــولات 

در مناطــق دورافتــاده و خــارج از حــوزه نفــوذ 

شــرکت های پخــش را بــه عهــده می گیرنــد. 

فروشگاه های زنجیره ای

ایــن بازیگــران بــه خریــد عمــده محصولات 

ــم  ــد. حج ــش می پردازن ــرکت های پخ از ش

بــالای خریــد و وجــود انبارهــای بــزرگ، بــه 

ــد  ــک می کن ــره ای  کم ــگاه های زنجی فروش

ــه  ــبت ب ــری نس ــی بالات ــدرت چانه زن ــا از ق ت

خرده فروشــی ها برخــوردار باشــند. 

70+20+1070
۲0

۱0

فروشگاه های زنجیره ای

عمده فروشی

خرده فروشی
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زنجیره تأمین صنایع لبنی 
شیر خام مهم ترین ماده اولیه صنایع لبنی محسوب می شود.

در سال ۱40۲ بیش از 473 هزار بهره بردار صنعتی و غیرصنعتی به تولید بیش از ۸.33 میلیون تن شیر می پردازند. 6.۱ میلیون تن از 

شیر تولیدی توسط ۱7 هزار گاوداری صنعتی تولید می شود. میانگین شیر تولیدی در مجموع گاوداری ها از 6.6 تن در سال ۱390 به 

۱7.6 تن در سال ۱40۲ رسیده است. این شاخص در گاوداری های صنعتی  از ۱50 تن در سال ۱3۸۱ به بیش از 355 تن در سال ۱40۱ 

رسیده است.

به طور میانگین 60درصد از هزینه
مواد اولیه صنایع لبنی به شیر

اختصاص پیدا می کند. 

بازار تولید شیر به شدت رقابتی و قیمت تمام شده این محصول به شدت وابسته به قیمت خوراک دام وارداتی است. در مقابل تعداد 

بازیگران خریدار این محصول )شرکت های لبنی( بسیار محدودتر است و در بین بازیگران این صنعت نیز سهم بزرگی از بازار )بالای 

۸0درصد( در اختیار ۱0 شرکت برتر این حوزه است.  

بنابراین، در صنایع لبنی با انحصار خریداران بزرگ روبه رو هستیم. وابستگی بالای گاوداری ها به خرید بازیگران بزرگ قدرت چانه زنی 

 این بازیگران را کاهش داده است. این مهم تأثیر چندانی بر قیمت گذاری این محصول ندارد. اما دوره زمانی بازپرداخت خریداران بزرگ

متناسب با سهم آن ها از کل بازار شیر افزایش می یابد. این دوره زمانی برای بازیگران بزرگ به بیش از سه ماه می رسد؛ بنابراین تولیدکنندگان 

شیر خام همواره در مضیقه تأمین نقدینگی قرار دارند.  

بازار محصولات غذایی در بخش پیش مورد بررسی قرار گرفت. قدرت چانه زنی بازیگران پایین دستی  از  انواع کانال های فروش  سهم 

)خرده فروشی ها، عمده فروشی ها و فروشگاه های زنجیره ای( بر مدت زمان بازپرداخت آن ها و در نتیجه امکان دسترسی به نقدینگی تأثیر 

بسزایی دارد. بازه زمانی بازپرداخت در بازار محصولات لبنی برای خرده فروشی های بین ۱ تا 7 روز و برای عمده فروشی ها و فروشگاه های 

زنجیره ای بزرگ بین یک ماه تا 45 روز متغیر است. 

مرکز آمار  

٪۶0

تعداد دامداری ها و حجم شیر تولیدی

تعداد گاوداری های صنعتی )هزار عدد( حجم شیر تولیدی )میلیون تن(

14021399139613931390

903

5.94 5.70
6.81

7.51

8.33

562 557
508

473
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مواد اولیهشرکت های لبنی کانال های فروش

شیر تازهخرده فروشی ها

سایر مواد اولیهعمده فروشی ها

لوازم بسته بندیفروشگاه های زنجیره ای

000 17 گاوداری806 واحد صنعتی لبنی

٪7۵٪60

٪10٪1۵

٪1۵٪2۵

000 700 عمده فروشی
000 43 خرده فروشی

000 ۵ فروشگاه زنجیره ای

زنجیره تأمین صنایع لبنی

 شرکت های
پخش وابسته
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رقابت و بازیگران اصلی

تفکیک کارگاه به اندازه بنگاهوضعیت کلی بنگاه های فعال
صنایع غذایی کشور، مانند سایر بخش های صنعتی با حضور گسترده بنگاه های کوچک مقیاس )۱0 تا 49 کارکن( مواجه است. بیش از 

7۱درصد از ارزش افزوده تولیدی در صنایع غذایی منتخب توسط بنگاه های متوسط و بزرگ تولید می شود. سهم بنگاه های متوسط و 

بزرگ از ارزش افزوده تولیدی صنعت در سال های اخیر افزایش یافته است. 

کارگاه های صنایع غذایی منتخب به تفکیک اندازه بنگاه )درصد(

طرح جامع آمارگیری از کارگاه های صنعتی کشور - مرکز آمار  

طرح جامع آمارگیری از کارگاه های صنعتی کشور - مرکز آمار  

متوسط و بزرگکوچک

۷9۲۱

تعداد واحدهای تولیدی صنایع غذایی منتخب )واحد صنعتی(

واحد صنعتیخط تولید

لبنیات سس، ادویهنوشیدنی ها
و چاشنی

غذا های آمادهشیرینی و شکلات نان و بیسکویت

2404

6436

2808

5777

1344

3895 3687

806
1199

2858

516
1210

گروه های کالایی "چاشنی ها" و غذاهای آماده دارای بیشترین تعداد بازیگران و در مقابل گروه های کالایی "نوشیدنی ها"، "لبنیات" و 

"شیرینی و شکلات" دارای کمترین واحدهای صنعتی هستند.

تراکم خطوط تولید در واحدهای صنعتی )نسبت خطوط تولید به واحد صنعتی( در صنایع لبنیات بسیار بالاتر از سایر صنایع غذایی 

منتخب است. این شاخص در صنایع تولید "چاشنی ها" و "نوشیدنی ها" کمتر از سایر بخش ها است.

 در حال حاضر  6382 واحد 
صنعتی در قالب بیش از

23 هزار خط تولید
در صنایع غذایی منتخب 

فعال هستند. 

6382

23000
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صنایع غذایی یکی از رقابتی ترین صنایع کشور محسوب می شود. حضور کم رنگ دولت و نهادهای عمومی باعث ایجاد رقابت در این 

صنعت شده است.

رقابت و ظرفیت تولید
توزیع فعالان صنایع غذایی منتخب بر اساس ظرفیت تولید، می تواند امکان بررسی تغییرات رقابت در صنعت را در بازه های زمانی مختلف 

را فراهم کند. در این گزارش وضعیت رقابت در دو بازه زمانی »۱393 تا ۱396« و »۱397 تا ۱400« بررسی خواهد شد. 

سهم بنگاه های کوچک مقیاس از تولیدکنندگان فعال در دهه اخیر کاهش پیدا کرده است. در مقابل سهم شرکت های متوسط افزایش 

یافته است. 

سهم بنگاه های کوچک مقیاس و متوسط از ظرفیت فعال صنعتی در دهه اخیر کاهش پیدا کرده است و در مقابل سهم شرکت های 

بزرگ مقیاس از ظرفیت فعال افزایش یافته است. 

این تغییرات نشانگر افزایش انحصار بنگاه های بزرگ و کاهش رقابت در صنایع غذایی منتخب است. باتوجه به اعمال مجدد تحریم های 

بین المللی از سال ۱396 و افزایش نرخ ارز و سایر هزینه های تولید، تاب آوری شرکت های کوچک و متوسط در شرایط موجود کاهش پیدا 

کرده است. شرکت های بزرگ در پنج سال اخیر با استفاده از امکان صادرات محصولات به کشورهای خارجی، از سایر بازیگران کوچک تر 

متمایز شده اند.

ظرفیت فعال صنایع غذایی منتخب به تفکیک مقیاس تولید )درصد(

ظرفیت های فعال- وزارت صنعت، معدن و تجارت  

ظرفیت های فعال- وزارت صنعت، معدن و تجارت  

 کارگاه های صنایع غذایی منتخب به تفکیک مقیاس تولید )درصد(

کوچک مقیاس متوسط مقیاس بزرگ مقیاس

۸0

۱9

۱

77

۲۲

۱

کوچک مقیاس متوسط مقیاس بزرگ مقیاس

۱۱

59

3۱

9

57

34

۱393 تا ۱397۱396 تا ۱400

۱393 تا ۱397۱396 تا ۱400

شرکت های برتر 

شرکت های برتر صنایع غذایی منتخب
کثر تولیدکنندگان بزرگ صنایع شیرینی و شکلات، شرکت های خانوادگی هستند. صنایع غذایی سس و چاشنی زیرمجموعه هلدینگ های  ا

بزرگ صنعتی کشور هستند. صنایع لبنیات کشور در گذشته در انحصار شرکت های دولتی و هلدینگ های عمومی بود اما امروزه 

شرکت های لبنی خصوصی با افزایش سطح رقابت و تنوع محصولات تولیدی، عمده سهم بازار را در اختیار دارند. 

سازمان بورس و اوراق بهادار  

وضعیت کلی شرکت های فعال در بورس
در حال حاضر سهام 44 شرکت فعال در صنایع غذایی منتخب در بورس اوراق بهاردار کشور معامله می شود. ارزش دارایی های این 

مجموعه در پایان سال ۱40۲ به بیش از 935 هزار میلیارد ریال رسیده است. 

سود ناخالص این مجموعه شرکت ها در سال ۱40۲ به بیش از ۲۱6 هزار میلیارد ریال رسیده است. این شاخص نسبت به سال پیش 

از آن 47درصد رشد داشته است.

وضعیت کلی شرکت های بورسی صنایع غذایی منتخب  - ۱40۲

جمع دارایی ها تعداد شرکت ها
)هزار میلیارد ریال(

سود ناخالص
)هزار میلیارد ریال(

نرخ رشد
سود خالص
)درصد(

نرخ رشد
درآمد خالص

)درصد(

۲۱

۱0

۱۱

۲

۴۴

سایر محصولات غذایی

شیرینی و بیسکویت

لبنیات

نوشیدنی ها

مجموع

60۱

۱6۸

۱۲۲

44

۹۳۵

۱۱7

5۲

۲6

۲۱

۲۱6

60

35

4۱

55

۴۷.۷۵

۱۲

۱۱3

۸9

۱3۸

۸۸
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شاخص سودآوری 1

اختلاف بازدهی سرمایه در بین شرکت های بورسی فعال در صنایع »لبنیات« و »سایر محصولات غذایی« بسیار بالا است. 

۱. شاخص سودآوری برابر با نسبت سودناخالص به ارزش دارایی های هر شرکت است.

سازمان بورس اوراق بهادار  

متوسط، حداقل و حداکثر نرخ بازدهی سرمایه شرکت های بورسی صنایع غذایی )درصد(

کثر نرخ بازده دارایی ها حداقل نرخ بازده دارایی هامتوسط نرخ بازده دارایی هاحدا

لبنیات سایر محصولات غذاییشیرینی و شکلاتنوشیدنی ها

خدمات ممتاز بانک سامان برای فعالان حوزه صنایع غذایی

۱- چابک سازی عملیات بانکی
بانک ســامان با تأسیس و راه انــدازی مدیریت بانکــداری شــرکتی خــود در 

چابک سازی هرچه بیشتر عملیات بانکی قدم برداشته است که از آن جمله 

می توان به ارائه خدمات مشاوره ای در حوزه تأمین مالی از طریق اختصاص 

بانکدار به شرکت نام برد به نحوی که بانکدار تمامی امور شرکت را در حوزه های 

مختلف، هماهنگ و پیگیری خواهد کرد. این مدیریت با درنظرگرفتن شرایط 

اقتصادی و سیاسی کشور، دغدغه اصلی خود را به طور خاص، ارائه راهکارهای 

سریع و مناسب در کلیه حوزه های بانکی به فعالان این حوزه قرار داده است.

۲- تأمین نقدینگی
این امکان برای مشتریان فعال بانک سامان در این حوزه فراهم شده تا با استفاده از خدمات مشاوره تخصصی مدیریت بانکداری 

شرکتی، از آخرین اطلاعات مرتبط با انواع روش های تأمین نقدینگی بهره مند گردند.

 استفاده از بسته های اعتباری موجود در قالب انواع تسهیلات ریالی - ضمانت نامه و... به منظور تأمین سرمایه در گردش برای خریدهای

داخلی و خارجی؛

 تأمین مالی پروژه ها در قالب تسهیلات بلندمدت از محل منابع بانک یا بازار سرمایه از طریق انتشار اوراق.

۳- کاهش دوره وصول مطالبات
وجود مشکلات و موانع ذکرشده باعث شد تا بانک سامان به طراحی و پیاده سازی محصول اعتباری جدیدی با عنوان »طرح پیوند« اقدام 

کند تا ضمن برطرف کردن این دغدغه میزان آسیب پذیری شرکت های پخش در این زمینه را کاهش دهد.

طرح پیوند
در این محصــول بـانک تســهیلات ســرمایه در گردش را به 

مشتریان شرکت های پخش صنــایع غــذایی اعطـا می کند تا 

نسبت به خرید به صورت نقــدی از شرکت های پخش اقــدام 

کنند که به این ترتیب تســویه با شرکت های پخش مواد غذایی 

به صورت نقدی و آنلاین صورت می گیرد.

استفاده از طرح پیوند چه مزایایی برای شرکت های پخش دارد؟
کتور به   ورود نقدینگی به محض فروش و در زمان صدور فا

شرکت های پخش؛

 کاهش هزینه های عملیاتی مدیریت چک ها و عدم نیاز به 

پیگیری مطالبات حاصل از فروش؛

 چابک تــر شــدن عملیات شرکت های پخــش و در نتیجــه 

افزایش سرعت گردش مالی در صنایع غذایی.

58

4

29

59

35

4746

12

29

59

23

شرکت های تولید کننده نوشیدنی بیشترین بازدهی و 
 شرکت های تولیدکننده غذاهای آماده و چاشنی

کم ترین بازدهی سرمایه را در سال 1401 تجربه کرده اند. 
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۴- تنخواه کارت
شما می توانید با دریافت محصول تنخواه کارت به تعداد موردنیاز، کارت تنخواه داری روی سپرده شرکت )سپرده حقوقی( یا سپرده 

خودتان )سپرده حقیقی( دریافت کرده و برای انجام عملیات روزانه تان این کارت ها را به تنخواه داران خود بسپارید. برای مدیریت کارت ها 

گاهی از مانده و صورت حساب کارت ها پنلی اینترنتی )منوی سیگما در نت بانک  و انجام عملیات شارژ و دشارژ کارت ها و همچنین آ

سامان( در اختیار شما قرار می گیرد.

مزایای تنخواه کارت
 شفافیت در عملیات تنخواه داری 

 شارژ آسان تنخواه کارت ها 

 پنل اینترنتی مدیریت کارت ها )منوی سیگما(

 عدم نیاز به استفاده از حساب های شخصی تنخواه داران 

 دریافت صورت حساب 

تنخواه کارت ها چه امکاناتی دارند؟
تنخواه کارت صرفاً از طریق »سپرده تنخواه« شارژ شده و دارنده کارت می تواند تا سقف شارژ تعلق گرفته به آن مصرف انجام دهد. کارت های 

تنخواه به سپرده تنخواه متصل بوده و تا زمانی که دارندگان کارت اقدام به مصرف مبلغ شارژشده کارت نکنند، از موجودی سپرده اصلی 

تنخواه شرکت مبلغی کسر نمی شود. تنخواه داران می توانند برای استفاده از موجودی کارت ها به روش های زیر عمل کنند:

خرید از پایانه های فروشگاهی

و سایت های خرید اینترنتی

 پرداخت قبوض و خرید شارژ 
بدون نیاز به رمز پویا

خدمات شرکتی بانک سامان را چگونه درخواست کنید؟
در صورت علاقه مندی به استفاده از این خدمات، می توانید با مدیریت بانکداری شرکتی بانک سامان به شماره 0۲۱-۲۲330000 

داخلی های 3566 و 3506 تماس بگیرید.
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